1.委员会简介

1简介
    MPC是main press center（主新闻中心）的简称，也代指主新闻中心的工作人员，即各位记者。与其他委员会不同，MPC的参与者不是国家代表，而是每个与会国家的知名媒体，比如中国的新华社，美国的CNN和英国的BBC，在会议中代表本国或己方国家集团发表简讯、评论，热点问题发表新闻稿等。MPC可召开新闻发布会和发行报纸等刊物。设置主新闻中心的目的，在于为模拟联合国活动营造一种更为贴近国际社会现实的氛围，同时完善模拟联合国大会的机构设置。在营造与完善的同时，大会组委会亦希望参与其中的各位代表能够理解国际传播对于国际关系的影响，通过对主新闻中心工作的体验，能够对国际传播的理念有所体会。

1.2.基本职能
•维护本国利益 
本国报纸必然要维护本国或本国所在国际组织的利益，在会场上MPC最好与本国代表共进退，始终保持良好沟通，只有明确了本国的基本立场和利益归属，才能更好地通过舆论来维护本国利益。
•攻击对立国家及阵营 
较为激进的媒体可以多多使用，打压了对手的气焰自然有利于扩大本国的话语权。但切记要注意措辞，攻击要隐晦，毕竟只有永远的利益没有永远的朋友，给对方一条退路，毕竟会议的最终目的是就具体问题达成一致，矛盾太大不是好事。
•传达他国呼声
•发布会议动态 
发布会议动向是对MPC的沟通能力与消息敏锐程度的最好考验。一个称职的MPC在自由磋商环节必须游走在各个集团之间，了解每一个集团的动向，观点与新集团产生的趋势。因为很多时候国家代表与主席由于种种局限难以准确及时地把握这一动向，这时MPC对会议动向的及时察觉与发布对于会议的顺利进行无疑就有着重要作用了 
•采访与提醒 
采访是指MPC通过对会议上的重要国家，表现杰出的代表或是立场尚未明确的国家代表的单独沟通，结合本身看法发布简讯的行为。采访有助于其他国家代表对会议的把握，有助于得不到发言机会的国家发出自己的声音，也有利于杰出代表展现自己的风采，是一种比较积极的舆论影响力。 
提醒是指MPC基于自己对议题及背景文件的理解，对会场上产生的消极现象和不良倾向进行的纠正，对于MPC本身的学术水平与会前准备有较高要求，不建议随意发布。
    
.席位设置与工作流程

2.1席位设置

联合国新闻部（UNTV）

   联合国官方网站是人们获得联合国活动信息的主要渠道。联合国新闻中心负责发布有关联合国和秘书长的最新新闻。 有关维和和人道主义事务的地方报告、新闻和专栏节目是联合国广播的主要内容。联合国新闻统一馈送（Unifeed）向新闻机构提供最新的高质量视频，便利他们对重要的全球事务的报道。联合国出版物是联合国及其主要机构信息的来源。联合国在行动中（UN Works）是创新的多媒体平台，它从个人或社区故事的角度探索全球事务，给联合国的工作带来人性化的色彩。新闻部及其下属的全球信息网络（UNICs）依赖媒体、教育机构和非政府组织的服务，将联合国的核心信息传递给全世界人民。
美国联合通讯社（AP）
美国联合通讯社（The Associated Press ，简称AP），是国际性通讯社之一，简称美联社。最初稿件只供给本社成员报纸，1945年以后开始向非成员报纸和电台供稿。它是由美国报业（1300家报纸）和广播成员 ( 3890家电台、电视台 ) 组成的新闻联合组织。全社工作人员约3000名，其中编辑、记者1600多人。截至2005年年底，美联社的合作伙伴包括1700多家报纸，超过5000家电视和广播电台。超过10万张新闻图片。243家新闻分社，在全球121个国家设有办事机构。美国时间2012年2月23日，美联社宣布将更换新一系列的标识系统，其中包含了对LOGO的更改，此次更换是美联社近30年以来最为重要的一次重大改变。

俄通社-塔斯社（ITAR-TASS）

俄罗斯的国家级通讯社，地位相当于中国的新华社，外文简称ITAR-TASS。塔斯社是前苏联国家通讯社，国际性通讯社之一。前身是1917年11月18日成立的俄国彼得格勒通讯社。1918年与全俄中央执行委员会所属的新闻局合并，命名为俄罗斯通讯社，简称罗斯塔。1925年7月10日改名塔斯社。总社设在莫斯科。1990年有工作人员5000人，国内有80多个分社和记者站，记者500多人，向4000多家报纸、电台和电视台供稿。国外有120个分社，驻外记者220人。对外用俄、英、法、西班牙、葡萄牙、德、意、阿拉伯8种文字发稿，向115个国家和地区的新闻机构或商务代表处提供新闻或经济信息。苏联解体后，塔斯社归属俄罗斯联邦新闻中心管理。1992年1月22日俄罗斯总统叶利钦签署命令，塔斯社同前苏联新闻社的一部分合并，组建新的国家通讯社——俄罗斯通讯社；同时，在俄通社中保留独立的塔斯社机构。同年1月30日开始以俄通社-塔斯社名义发稿。

法国新闻社（AFP）

法国新闻社，成立于1944年，是与路透社、美联社和合众社齐名的西方四大世界性通讯社之一。前身是由夏尔·哈瓦斯于1835年创建的“哈瓦斯通讯社”，法新社是西方四大通讯社中资格最老的一个。

中东通讯社

中东通讯社（Middle East News Agency）1956年由埃及两大日报和两大出版社筹资成立，1960年收归国有。1980年由埃及协商委员会遴选该社董事会主席和两名主编。成为国家通讯社以后，在财力和人员配置方面得到特别支持，发展较快，被视为阿拉伯世界的通讯社，在联合国教科文组织的排名居第11位。现有工作人员1200人，其中编辑记者400人。有50位在其他阿拉伯国家通讯社兼职的记者。
泛非社（PANA）

　非洲统一组织的通讯社。外文简称 PANA。根据 1979年7月第十六届非洲统一组织首脑会议决定成立，宗旨是便利成员国之间交换新闻，并为发展和建立非洲各国的通讯社作出贡献。1983年 5月25日开始发布新闻。由14人（国）组成理事会，作为指导性机关。资金由各成员国按一定比例提供 。总部设在塞内加尔首都达喀尔。有工作人员 100 多人，分属28个不同的国籍。1991年参加泛非社新闻交换网的非洲国家通讯社达48个。它在非洲 7 个国家设有分社。消息除一小部分由总社记者采写外，主要由各成员国的通讯社提供。每天用英、法两种文字发稿，约 2.5 万字。各成员国抄收稿件供本国新闻单位采用。 
2.2工作流程

2.1.1常规型记者招待会

常规型记者招待会特指由各常规委员会主席团自行选择召开的记者招待会。

召开时间：每个分会结束之后召开新闻发布会

          采取代表自愿报名的形式，每个委员会每场新闻发布会限选派2—5 位代表。
招待会内容：围绕某个主题进行采访。常规委员会主席团可事先给媒体代表暗示，比如围绕代表不恰当立场、进展偏离或导向误区的问题，借媒体监督职能促进会议。

2.1.2危机型记者招待会

危机型记者招待会特指伴随危机发布而召开的记者招待会。

主新闻中心主席团将有两名成员到该委员会会议现场发布危机。各通讯社至少派出两名记者、各报社和广播电视台至少派出一名记者到该委员会的会议现场出席记者招待会。

记者招待会的召开时间由该委员会的主席团在A和B中选择。

A. 在危机发布后20分钟召开

危机发布前的五分钟，主新闻中心主席团将通知所有媒体代表（个别告知此次危机涉及国家的通讯社其国家处境）。

首先由该委员会主席或会议指导简要介绍会议进程，之后记者即可举手提问。提问时，记者需要向主席或会议指导说明自己所属的通讯社及提问对象。由主席或会议指导选择提问记者，回答时长不超过90秒。

提问时间：记者招待会总时长不超过二十分钟，各媒体代表团至少有一个提问机会，提问时间不计。

提问对象：该委员会的主席团或代表。

如果在记者招待会未开始前有新危机发布，则以最新危机发布的时间为起点，重新安排记者招待会时间。

B. 在危机解决后召开

主新闻中心的媒体代表需在记者招待会开始的10分钟前到场。常规委员会的主席团将在危机解决前约30分钟通知主新闻中心，危机一经解决立即召开记者招待会。

记者举手提问。提问时，记者需要向常规委员会主席或会议指导说明自己所属的通讯社及提问对象。由主席或会议指导选择提问记者，回答时长不超过120秒。

提问时间同A。

提问对象同A。
视频与新闻稿提交与播放时间
UNTV视频:UNTV录制的视频在每个委员会每天上午的第二个分会和每天下午的第二个分会播放，代表可在新闻发布会上对UNTV的视频进行评价。UNTV专员需在每天上午8:00（对该委员会前一天下午分会的综述，大会第一天上午不需提交视频）和下午14:00提交视频（对该委员会当日上午分会综述）

    每个委员会主席团在上午播放UNTV8：00提交的视频，在下午播放UNTV14:00提交的视频。

通讯社的视频：可在每天上午9:00和下午14:00提交视频，委员会主席团播放由MPC主席团提供的视频。

通讯社的新闻稿：每天第一份报纸的发行时间是早晨9：00～10：00之间，媒体代表需于当日晚间23：00前上交新闻稿件；第二份报纸的发行时间是下午14：00～15：00之间，媒体代表需于当日12：00前上交新闻稿件。

2.3工作语言

主新闻中心工作语言为中文及英文。

具体要求如下：

在进行新闻报道时，中文委员会使用中文，英文委员会使用英文；

报道与组委会、志愿者以及其他与会人员相关的新闻时则根据具体需要决定所使用语言的种类。
2.4文字稿件、视频以及采访的要求

2.4.1前瞻性报道 

   为了能够让各媒体代表们尽早地了解本通讯社的报道特点，熟悉本媒体的报道风格，同时为了让各媒体代表团的报道更有深度，更为专业，媒体代表们需要对本次大会各个委员会的议题有足够深刻的理解，主新闻中心要求各代表在会前提交一份前瞻性报道。对于该报道的具体说明如下：

 从本媒体的角度对本次大会进行一个比较宏观的展望。与本媒体所属的国家或国家集团的相关代表进行联系，并开展采访，从他们的口中获知本国或国家集团在本次会议上的诉求。

 前瞻性报道的语言与该媒体代表所负责的委员会语言一致。

 前瞻性报道要侧重这几个方面：

A. 该委员会可能会形成哪些国家集团（bloc）？

B. 这些国家集团之间存在哪些方面的分歧？

C. 如果他们希望解决这些分歧，需要做出怎样的努力？

D. 为了帮助本通讯社所属的国家或国家集团达到目的，本媒体代表团应该如何营造一个有利的舆论环境？

 在进行前瞻性报道的撰写之时，请仔细阅读其他委员会的背景文件。

 不妨想想其他通讯社将如何解读议题，以体会各通讯社报道风格的差异。

 所有通讯社的前瞻性报道将被汇总，在会前发放给所有媒体代表。 

 具体格式要求参照附件二。

 部分优秀的前瞻性报道的稿件将刊印在会议第一份报纸上，在大会的第一天发放给与会人员。 

 上交日期为（日期）之前，上交至（邮箱） 。

3.《联合国日报 UN Daily》

    主新闻中心将本次大会的报纸命名为《联合国日报 UN Daily》，《《联合国日报 UN Daily》是2015年黑龙江大学模拟联合国大会（以下简称2015HLJUMUN）的官方文字媒体，意在于记录和报道大会中具有影响力的事件，同时通过媒体的力量强调国家立场，维护国家利益，进行舆论上的引导。该份报纸将于大会期间的每天早上和下午发放给与会人员。

本报的具体说明如下：

(1)文字稿件要求

格式要求如下：

一定要有一个能够概括内容的标题。

如果在各个段落之间跳跃性较强则请使用小标题。（该小标题使用黑体）

在稿件的开头，一定要标注新闻的“电头”。

在稿件的末尾，请署上记者名，并设定为靠右。

每次分组会议结束前至少上交一份稿件。

上交方式：通过U盘拷贝交至MPC主席处或电子邮箱发送。
(2)发行及截稿时间

《联合国日报 UN Daily》一天发行两份，每份根据内容分为4~8个页面。每天第一份报纸的发行时间是早晨9：00～10：00之间，媒体代表需于当日晚间23：00前上交新闻稿件；第二份报纸的发行时间是下午14：00～15：00之间，媒体代表需于当日12：00前上交新闻稿件。

报道类：

报道类主要是对大会发生事件的介绍，使读者清晰地了解各个委员会的状况，内容需包括准确的时间、地点、人物以及时间，不过多地阐述个人立场和评论，但是采访代表的内容可以放在要闻类文章。为了能够清晰详细地表示一个复杂事件发生的过程，接受时间轴等新形式的新闻。

因主席团不能直接接触到每个会场的会议，报道类文章的真实性、时效性、清晰性都必须由代表来保证，固在此要求每篇报道类新闻上交时都必须附上对新闻的一句话的概括，内容须包括重要人物和发生事件，这将作为检验新闻稿是否条理清晰、简单易懂的一个标准。

社论类：
社论类主要是发表己方对新闻内容的看法，展示己方的立场，制造舆论和引导舆论。社论是体现本新闻社的立场最直接的途径，也是主新闻中心模仿国际舆论作用的极佳途径。希望各位代表能够在理性评判的前提下展示己方的特色。

本次大会报纸特设增刊“SE特别版”，内容分为4-8个页面，将于SE第二天上午11:00发行，媒体代表需于发行当天上午9:00之前上交稿件及照片。（我不知道SE具体时间怎么安排，所以这个还得再议）
4.报道指导

4.1新闻之价值 

想要报道新闻？但什么是新闻？如何去评估新闻价值？什么是新闻价值？ 

简单来说，新闻价值就是读者想要的任何东西。读者读什么看什么，都取决于他们关心什么、能在他们日常生活中起什么作用、能就他们所关心的东西谈点什么。 

我们一般将七大新闻价值当作新闻媒体的基准，它们是：影响性、时效性、显著性、矛盾性、非常性、临近性、流行性。

时效性 

新闻新闻，“新”的才是新闻。无论是什么新闻，时效性都是普遍存在的。比如说，2010上海世博会可能会成为今天的头条新闻，但1893年的芝加哥世博会就不会。虽然说对于时效性我们没有一个具体的时间准则，但当你翻开今天的报纸时，你一般看不见发生已经过时两天或以上的事情。在本次大会上，我们建议报道的新闻不要过时两个会期或以上，以让你的读者能够了解最近发生的事情。 

闻名性 

名人的一举一动都有可能成为大新闻。要是一般的人出门旅行遇到意外，没多少人会为此关心，因为他们并不有名。但如果美国总统出门旅行遇到意外，每个人都会很感兴趣，因为美国总统很有名。 

矛盾性 

意见分歧、发生冲突、发生争执，就会带来新闻。尤其是如果这则新闻还牵涉到了其他的新闻价值，比如闻名性的话，新闻就更多了。记者们很热衷于寻找矛盾，因为矛盾的存在保证了这则新闻的可读性。 

非常性 

“狗咬人不是新闻，因为它再平常不过。但如果人咬了狗，这就是新闻了。”只要是非同寻常的事情，它就有新闻价值。无论是人还是小镇还是大城，都会有一种“例行公事”、“日常事务”、“正常事件”的概念，所以那些非同寻常的事情往往有潜在的新闻价值。 

临近性 

事实上，人们对身边发生的事情要比对远方发生的事情更有兴趣，所以临近性对新闻价值有很大的影响。当然，在本次大会上的代表必定对涉及到他们自己的报道很感兴趣，所以这并不是一个太大的因素 

流行性 

众所周知，时近最热的话题当然要比那些陈年旧事要更有新闻价值。比如说，一群外交官聚集在一起讨论全球问题可能不会引起记者多大兴趣，因为这再平常不过。但如果外交官是在哥本哈根讨论全球气候变化问题，并且有可能进行国际性合作以对抗全球变暖，那记者就会变得饶有兴致了。 

4.2采访

采访的方法 

对于记者来说，采访是最重要的一种技能，但代表们无需有任何胆怯感，因为采访其实很简单，不过三个步骤而已。 

第一步：确定所需的信息，以及相应的最佳采访对象。记者应该弄清楚报道需要怎样的信息，因为弄清楚了所需的信息，就能得出谁是最佳的采访对象。但在选择时，也应考虑到其他的因素。 

第二步：提前准备好采访的内容，包括根据话题对采访对象进行了解探索等。要好好想想你打算问什么问题。 第三步：去采访! 

问什么问题 

采访时，可以用很多种不同的方法来提出问题，记者应当根据实际情况选择适合的方式来提出问题。以下是一些可以参考的方法： 

简单问题：这类问题的答案短而具体，有时可能是选择性问题： 

“你多久去旅游一次？”“你喜欢上海世博会吗？” 

开放性问题：这类问题要让采访对象自由发挥，想说什么就说什么。 

“你怎么评价上海世博会？” 

假设性问题：这类问题虚拟了一个既定的背景，并要求采访对象表明他们的反应。有时这类问题也被叫做“假如”问题。 

“如果让你来改善世博会，你会怎么做？” 

同意与否问题：顾名思义，对这类问题采访对象需要表达他们是否同意或支持一个声明或行为： 

“政府花了480亿来打造一个世博盛会以及修葺相关的基础设置，你觉得这笔钱花得值得么？” 

追加性问题：这类问题用于对采访对象所说的话进行追加探索。这类问题有可能比较中性，比如“你能再讲讲这个事吗？”或者有点挑衅性，比如“我觉得很多人都难以相信这个事。”这类问题是为了进一步发掘采访对象所传达的信息。 

个人问题：在询问有关个人生活问题时需要谨慎地进行。许多有经验的记者表示这类问题应该留到接近整个采访结束的阶段，以让采访对象更加信任采访者。 

4.3新闻报道的书写

写事实报道文字或许比较困难，但具有优秀的撰写事实报道文字能力是成为一个优秀的媒体人的关键。虽然这挑战不小但也不算太大，跟着下面的指导内容做，很快你就会对写出高质量的事实报道表示无太大压力了。 六大元素 

如何去写事实报道呢？第一步就是要注意分析清楚，这篇事实报道里的六大元素。 

Who?（人物）  What?（事件）  Where?（地点） When?（时间）  Why?（原因）  How?（过程） 

Who人物：事件的主角是谁？记者应该谨慎地选择报道的主角。选择好报道主角后，就要细细地研究了解他的经历以及他的观点。 

What事件：在报道的主角和其他重要人物身上发生了什么事情？记者应该运用简要明确的文字来来清晰描述发生了的事情。 

Where地点：事件是在哪里发生的？事件是在单一地点发生的，还是同时在好几个地点发生呢？ 

When时间：事件是什么时候发生的？事件是按单一的时间轴发生的，还是有多条时间轴？ 

Why原因：事件发生的主要原因是什么？记者应该将最重要的原因从其他次要原因中

提取出来。 

How过程：事件的过程是怎样的？在某些极为重要的时刻发生了什么事情？ 

各位可能在之前就有了解过这六大元素。它们包含了该事件以及之前的相关事件的所有重要信息。为了涵盖这些基本元素，媒体界用一种叫做“倒三角”的理论作为一种常见的写作方式： 

倒三角理论 

在倒三角理论里，记者应当一开始就把最重要的事实放在全文开头。理论上，第一段（也叫“开头”）要涵盖足量的信息，以让读者对整个故事有一个充分的了解，而后文应该是对开头的详细讲解或者作出进一步延伸。 

要写一个开头，就要筛选出你所写的新闻的六大元素，然后好好看看哪些元素是最重要的，然后你就可以就这些元素写出一个开头，做一个简短的梗概。 

写完开头以后，就将其他的元素一一写入，最不重要的元素用来结尾。 

注意，要将不同的观点、时间放在不同的自然段里，这样读起来会更清晰更有条理。而且，要在段与段之间的过渡上多下功夫，这样文章读起来会更通畅。  

这里有一个不错的方法：现在假设由于空间不够的原因，有些段落要被删减，看看如果只用前两个自然段时全文是否有意义。如果这样不行的话，就需要重新编排文字直到到达这个要求。 
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其他小贴士 

Objective客观：如果时间有很多对立面，一定要确保你的报道能够客观真实地涵盖所有的方面。 

Concise简练：用最简练的文字写出最完整的事实。

Clear清晰：你的文字需要做到无可置疑这一点。当你在选词酌句时，请使用更简单明了的

词藻。 

Exact精确：你的文字不能出现模棱两可或者离题千里的现象。 Quotation引用：引用能够直接反映发言者的观点，因此更加有力。 

No Comment没有观点：在事实报道中，夹杂了自己的观点是一种极不专业的行为 No Conclusion没有结论：记者的事实报道是为了提供给读者事实，至于得出观点这就是

读者的事情了，请不要越俎代庖。 

Recheck仔细检查：在发表前，多番审视你的文字，并且避免出现拼写错误。 

4.3媒体道德 

专业记者这一职业要求从业者遵循某种行为准则。绝对诚实，包括对自己以及对他们的诚实，是媒体道德的最核心部分。一个不诚信的记者是配不上一个媒体机构、读者、同行们的尊重的。 

不过，即使有着绝对的城市以及“做正确的事”的决心，记者也有可能会遇到一些进退两难，甚至挑战他们的道德底线的情况。为了妥善处理这些情况，记者需要理解一种“忠实”。这些“忠实”包括对新闻机构的“忠实”、对同行们的“忠实”、对依赖他们获取信息的读者的“忠实”，以及对他们自己、他们的道德准则的“忠实”。 

有一些行为是记者行业的禁忌：一个是造假：胡编乱造。一个是抄袭：未经同意抄袭其他人的作品。另外，记者一般在报社工作，在他们决定换一家报社之前，（首先也要得到合理的补偿）他们需要得到原报社编辑的同意。还有一点，记者们应该公开他们与报道中的各组织或个人的任何关系，以保证对报道的公平性、客观性无可置疑。 

4.4拓展阅读 

4.4.1：平衡与偏见 

    关于新闻有一句误传已久的话：真相自然会大白的。有经验的记者都知道，真相只有在诚实的记者笔下，用正确的方式，从正确的视角出发，才有可能大白。 

然后，我们身处的世界如此复杂，以致难以实现绝对的公平和平衡。“将观察者从被观察的事物中移除出来，纯粹地报道事物‘是’什么，是做到客观的前提。然而，这是不可能的。因为事实上，如果没有观察者们对实际情况的描述、表达，它什么都不‘是’。” 

不同的环境和经历让人们形成了不同的价值观。所以，一个人对一件事只有一种看法是很正常的。记者也是人，他们也有他们观察事物的方式。比如说，在巴勒斯坦，那些袭击以色列的“人肉炸弹”会被称作“英雄”，然而在以色列以及美国和其他西方国家，他们会被称作“恐怖分子”。 

每家报纸都会他们的服务群体，所以报纸会为了他们的读者而发布报纸。说严重点，在伊朗，如果三个美国人和四个当地人被恐怖组织绑架了，华盛顿邮报的记者可能会写：“在周日，三位美国公民以及四个当地人被一恐怖组织绑架。他们是XX，YY和ZZ，都是旅客。”半岛电视台可能会写“周日，四位伊朗人被一恐怖组织绑架，同被绑架的还有三个美国人。这些伊朗人都是德黑兰核能研究中心的科学家…” 

另外，还有一些条件会妨碍记者保持公正。在某些国家，由于媒体审查的存在，报社可能不能对主体思想进行朋友。同样，报纸也属于盈利机构，所有有时候报纸会回避抨击他们的广告客户以及董事会。比如，在2009年11月，成都两家外国语学校发生了一起史无前例的打架事件，没有一家当地媒体敢于报道背后的事实。很讽刺的是，路透社这家不经官方审查的报社，却率先曝光了这起当地时间。有流言指出，这两家学校的领导买通了当地的媒体，以避免真相进一步败露。 

总之，在很多情况下，媒体的公正性和客观性会受到限制。然而，这并不意味着记者可以停止保持工程和客观。首先记者需要还原整个真相。然后，记者可以应用一些艺术手法来传达他们的倾向。 表达观点-选择角度 

有一句中国老话叫“盲人摸象”，由于每个人只是感受到了大象的某一方面，他们对大象的概念会有很大的不同。这个故事的寓意是，由于信息的不充足，一个人可能会以偏概全。然而，在媒体界里这个故事可能就不大一样了。当一个记者获得了充足的信息去描述整一只大象时，他们只能向读者呈现一部分的真相，从而让读者们“盲”，让读者们相信记者所说的就是整个故事的本质。 

想象有两个小孩子在打架，杰克说乔伊扇了他一耳光，乔伊说杰克往他胸口打了一拳。两个孩子说的可能都是真的，但他们都会因为某些原因而隐藏了整个真相。相反，他们只会看到对方有多么的过分。严格地说，选择视角并没有什么法则可循，要支持杰克还是乔伊，取决于记者和报社。 

另外再提一点关于采访的事。为了保持客观，记者需要保证各方的声音都得到了充分的表达，但谁先说、谁最后说、引用谁的话更多一些、引用谁的话更少一些、把这些话放在怎样一个环境里，都是由记者决定的。正常来说，记者会多引用一些和他本人观点相同的话，以表现他的倾向。 

表达观点-措辞 

在表达观点时，语言的力量是很强大的。形容词是最重要的，然后是动词和名词。在记者业界，除了直接引用话语，记者是不能使用过多的形容词的。 

要表达“说”，有一些比如像“告诉”、“补充”、“继续说”、“告知”这类的中性词。

有些词语的背后还有一些隐藏的意思，比如“警告”还意味着威胁，“抱怨”还意味这不开心，“坚持”还意味着顽固，“预测”还意味着可能性。同样，一群武装人士，由于记者的观点不同，他们可能会被称作“武装分子”、“军队”、“沙文主义者”或者“恐怖分子”。 

使用一些有明显倾向性的措辞时要谨慎。过分地使用情绪化的措辞可能会导致新闻失去它的客观性，甚至失去那些想要知道事情真相而不是宣传文案或抱怨的读者。在某些极端例子里，一个不恰当的措辞可能会被追究为诽谤，导致记者被控告。比如，你可以称被告为“嫌疑人”，但是不能称他为“犯人”，因为记者不是法官，他们不能随便加罪于他人。 
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