附件1:
关于举办 “厉行节约，反对浪费”公益广告创意大赛的通知
    为弘扬中华民族传统美德，促进校园道德文化建设，提升学生的道德品质，学校决定在“第十二届广告创意文化节”期间，开展“厉行节约，反对浪费”公益广告创意大赛。现将相关事宜通知如下：
一、活动时间
    2014年10月24日—2014年11月17日
二、主办单位
黑龙江大学教务处
黑龙江大学创业教育学院
共青团黑龙江大学委员会
三、承办单位
    黑龙江大学新闻传播学院
四、活动主题
    厉行节约，反对浪费
五、评选活动对象及内容说明
（一）活动对象：全校各专业喜欢创意的本科生、研究生均可报名参加此次广告创意大赛，各学院也可集中组织上报优秀作品。
（二）作品内容：以“厉行节约，反对浪费”为主题，倡导勤俭节约的道德风尚，采用身边的模范事例和文明行为作为创作题材，彰显我校学生勤俭节约的道德素养和厉行节俭的校园风尚。
要求：主题鲜明、打动人心、艺术感召力强，响应厉行节俭、杜绝浪费的号召。
（三）作品分类：本次“厉行节约，反对浪费”的公益广告创意大赛作品评选活动，分别按文案类（含广告口号及广播广告脚本）、平面类、广播类、影视类（含微电影）、动漫类五类作品进行创意制作和报送。
（四）作品评选：本次评审团由我校新闻传播学院广告学专业教师及相关学界、业界专家组成，力求做到公平、公正、公开。
评审规则：
    在本次公益广告创意大赛中设有初审和复审两大环节：初审评选出入围复审的作品；复审阶段将以创意点评会的形式展开，进入复审阶段的参赛作品其作者将有机会参加本次点评会，向评委老师进行创意阐述，获得复审成绩，综合初审成绩后，评定出最后的等级奖项。
（五）奖项设置:本次公益广告创意大赛的作品评选，分别按文案类（含广告口号及广播广告脚本）、平面类、广播类、影视类（含微电影）、动漫类五类作品设置奖项，每类作品设置金奖1名、银奖2名、铜奖3名、优秀奖若干名，并设置优秀组织奖，表彰在大赛中有着突出贡献的先进团体。
六、评选活动的作品要求
（一）文案类作品
1、广告口号征集
要求：内容要简洁生动、朗朗上口、寓意传神，避免空洞无物，文体不限，字数限定在40字以内。
2、广告长文案征集
要求：内容要创意独特，逻辑清晰，便于阅读，具有厉行节俭、杜绝浪费的道德感召力，写作文体不限，字数40字以上。
3、广播广告脚本征集
要求：时间长度为15秒或30秒，在题首标明作品名称，在下方撰写脚本。音效和音乐部分要另起一行，并在底下画线；广告中的每一位演员都必须注明角色；注明音调，要标明角色是以何种语气念出来。
（参见附件5：广播广告脚本示例）
4、条幅标语征集
要求：内容要简洁生动、朗朗上口、切合公益主题，可适当与迎新活动结合，字数限定在20字以内。
注：
1、文案类作品采用A4幅面word文档储存，建议采用1.5倍行距编排；标题为二号黑体居中，正文为小四号宋体，英文、阿拉伯数字等使用TimesNewRoman字体。
2、文件命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
3、文案类作品不设系列。
（二）平面类作品
要求：作品格式为JPG，分辨率不得低于300像素，作品尺寸指定为A3（297×420mm）横竖构图均可，作品大小10MB以内，颜色模式CMYK、RGB色彩各一份，文件命名为“作品名称+RGB或CMYK”。每个单幅或系列作品都必须放在一个文件夹下，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
注：内容相关联的两幅作品视为两个单件作品，内容相关联的三幅或三幅以上作品属系列作品。
（三）广播类作品
要求：作品存储格式为MP3，作品长度以15、30、45s为限，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表，随附一份电子版广播广告脚本（参照文案类广播广告脚本格式要求）。
注：广播类作品不设系列，只支持使用普通话参赛。
（4） 影视类作品
1、影视广告征集
要求：作品存储格式为MPEG或AVI，拍摄视频分辨率需高于720×576，作品长度以15、30、45s为限，文件大小不得超过200M，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
2、微电影征集
要求：片长限定在5-15分钟，要对本次大赛的主题进行形式多样演绎，突出大学生的勤俭节约，杜绝浪费的品格。作品存储格式为MPEG或AVI，拍摄视频分辨率需高于720×576，将文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，报送的微电影作品每部都需刻录在光盘DVD上，注意在光盘DVD上标明“学院+学号+姓名+作品名称”，并在光盘DVD中另附一份电子版报名表。
注：影视类作品不设系列。
（五）动漫类作品
要求：
1、动漫类作品包括动画公益广告短片（长度不超过5分钟，包含二维动画、三维动画、FLASH、游戏动画、粘土动画、木偶动画、剪纸动画等）、单幅漫画、多格漫画、插画。每个单幅或系列作品都必须放在一个文件夹下，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
2、格式要求请参见平面类和影视类作品。
七、大赛时间安排
    10月24日— 11月17日 作品创作、报送
    11月17日— 11月19日 作品分类整理
    11月19日— 11月21日 作品评选
    11月28日 获奖名单公布/颁奖
八、作品提交程序
1、文案类、平面类、广播类、影视类影视广告、动漫类作品请参赛人员将参赛作品（电子版）和参赛报名表（见附件2）进行网上或实物提交，尽量选择网上提交；
2、微电影作品请参赛人员将参赛作品和参赛报名表（见附件2）刻录在光盘DVD上，并进行实物提交。
·网上提交：发送至大赛组委会官方收件邮箱（ADshoujian@qq.com）。
·实物提交：汇文楼6楼615室（新闻传播学院新媒体创新实验室）。
九、说明事项
（一）所有作品必须在截止日期之前上交，邮箱发送以发件人邮出日期为准；
（二）所有参赛作品免收参赛费，每位参赛者可同时报送多个个人或团队作品；
（三）所有参赛作品必须依据本次大赛策略单进行创作；
（四）参赛作品所涉及侵权、违法等相关问题均由相应参赛单位或个人自行负责；
（五） 大赛组委会有权自主选择优秀参赛作品用于大赛宣传、展映等活动；
（六）参赛者有权使用本次大赛参赛作品用于参加其他创意赛事，不受本大赛限制；
（七）大赛组委会对本次大赛享有最终解释权。
（注：以上说明事项自报名之日起生效。）
十、其他说明
负责单位：黑龙江大学新闻传播学院
工作地址：汇文楼6楼615室（新闻传播学院新媒体创新实验室）
联系方式：大赛负责人  钱茜茜          18246054772
          新闻传播学院广告创新实验室  0451-86608221
黑龙江大学新闻传播学院
2014年10月13日
附件2：
“厉行节约，反对浪费”公益广告创意大赛报名表
	作品名称
	

	类别
	（）文案类作品  （）平面类作品  （）广播类作品 
（）影视类作品  （）动漫类作品

	创作类型
	（）个人创作   （）团队创作

	主创者姓名
	
	学号
	
	院系
	

	团队其他
成员姓名
	        （注：个人创作者不填此空。）

	联系电话
	
	指导老师
	

	创意说明（100字以内）： 
                                            负责人签字            

	特殊
说明
	①参赛作品确保原创，若发生相关版权纠纷，均由参赛者本人负责；
②大赛组委会有权自主选择优秀参赛作品用于大赛宣传、展映等活动；
③参赛者有权使用本次大赛参赛作品用于参加其他创意赛事，不受本大赛限制；
④请将报名表随参赛作品一同交送。
 （注：以上特殊声明事项自报名起生效。）
年    月   日  


附件3:
关于黑龙江大学第十二届广告创意大赛（商业类）的通知
    为丰富我校校园文化生活，拓展学生的创新思维，给在校学生搭建一个专业的创意展示舞台，学校决定在“第十二届广告创意文化节”期间，进行商业类广告创意作品征集，现将相关事宜通知如下：
一、活动时间
    2014年10月24日-2014年11月17日
二、主办单位
黑龙江大学教务处
黑龙江大学创业教育学院
共青团黑龙江大学委员会
三、承办单位
    黑龙江大学新闻传播学院
四、评选活动对象及内容说明
（一）活动对象：全校各专业喜欢创意广告的本科生、研究生均可报名参加此次广告创意大赛，各学院也可集中组织上报优秀作品。
（二）作品内容：大赛分为非专业组比赛和专业组比赛。非专业组参赛作品针对校园企业进行宣传语创作；专业组参赛作品根据本届广告创意文化节冠名商及赞助商所提供的比赛策略单进行创作，各项比赛策略单将于24日广告节开幕式后在官方平台发布。非专业组和专业组参赛作品均要以创意为出发点，配合各产品及品牌特征进行创作，彰显当代大学生积极创意的态度。
（三）作品分类：本次创意文化节的商业类广告创意作品评选活动，遵照各个商业命题的具体要求，分别按文案类（含非专业组校企宣传语）、策划类、平面类、广播类、影视类（含微电影）、动漫设计类（含VI设计）六类作品进行创意制作和报送。
（四）作品评选：本次评审团由我校新闻传播学院广告学专业教师及相关学界、业界专家组成，力求做到公平、公正、公开。
评审规则：
    本次创意文化节的商业类广告创意作品评选活动中设有初审和复审两大环节：初审评选出入围复审的作品；复审阶段将以创意点评会的形式展开，进入复审阶段的参赛作品其作者将有机会参加本次点评会，向评委老师进行创意阐述，获得复审成绩，综合初审成绩后，评定出最后的等级奖项。
（五）奖项设置：本次创意文化节的商业类广告创意作品评选活动，按照各个商业命题的具体要求，分别按文案类（含非专业组校企宣传语）、策划类、平面类、广播类、影视类（含微电影）、动漫设计类（含VI设计）六类作品设置奖项，每类作品设置金奖1名、银奖2名、铜奖3名、优秀奖若干名，并设置优秀组织奖，表彰在大赛中有着突出贡献的先进团体。
五、评选活动的作品要求
· 非专业组比赛
校企宣传语征集
针对学府书城、黑大出版社、黑大后勤超市、黑大酸菜等校园企业拟定宣传口号。
内容要求：简洁生动、朗朗上口，符合商家特点，具有良好的品牌宣传作用，文体不限，字数限定在40字以内。
注：
1、宣传语作品采用A4幅面word文档储存，建议采用1.5倍行距编排；标题为二号黑体居中，正文为小四号宋体，英文、阿拉伯数字等使用TimesNewRoman字体。
2、文件命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
3、文案类作品不设系列。
专业组比赛
（一）文案类作品
要求：内容要创意独特，逻辑清晰，便于阅读，具有艺术感召力，写作文体不限，短文案字数40字以内，长文案字数40字以上。
注：
1、文案类作品采用A4幅面word文档储存，建议采用1.5倍行距编排；标题为二号黑体居中，正文为小四号宋体，英文、阿拉伯数字等使用TimesNewRoman字体。
2、文件命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
3、文案类作品不设系列。
（二）策划类作品
要求：
1、策划书内容要求：
（1）内容提要；（2）市场环境分析；（3）营销策略提案；（4）创意设计提案；（5）媒介投放提案；（6）广告费用预算。
2、策划书的格式要求：
（1）策划书为A4幅面，左右边距31.7mm，上下边距25.4mm，正文：宋体、小四号字、1.5倍行距，英文、阿拉伯数字等使用TimesNewRoman字体；
（2）篇幅不得超过40页纸（含附录），不包括封面、封底和目录；
（3）数据资料翔实，引用数据资料需注明出处；
（4）文件格式为单一PDF。
（二）平面类作品
要求：作品格式为JPG，分辨率不得低于300像素，作品尺寸指定为A3（297×420mm）横竖构图均可，作品大小10MB以内，颜色模式CMYK、RGB色彩各一份，文件命名为“作品名称+RGB或CMYK”。每个单幅或系列作品都必须放在一个文件夹下，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
注：内容相关联的两幅作品视为两个单件作品，内容相关联的三幅或三幅以上作品属系列作品。
（三）广播类作品
要求：作品存储格式为MP3，作品长度以15、30、45s为限，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表，随附一份电子版广播广告脚本
    广播广告脚本写作要求：在题首标明作品名称，在下方撰写脚本。音效和音乐部分要另起一行，并在底下画线；广告中的每一位演员都必须注明角色；注明音调，要标明角色是以何种语气念出来。脚本采用A4幅面word文档储存，建议采用1.5倍行距编排；标题为二号黑体居中，正文为小四号宋体，英文、阿拉伯数字等使用TimesNewRoman字体。（参见附件5：广播广告脚本示例）
注：广播类作品不设系列，只支持使用普通话参赛。
（四）影视类作品
1、影视广告征集
要求：作品存储格式为MPEG或AVI，拍摄视频分辨率需高于720×576，作品长度以15、30、45s为限，文件大小不得超过200M，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
2、微电影征集
要求：片长限定在5-15分钟，要对本次大赛的主题进行形式多样演绎，突出大学生的全新创意和独特视角。作品存储格式为MPEG或AVI，拍摄视频分辨率需高于720×576，将文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，报送的微电影作品每部都需刻录在光盘DVD上，注意在光盘DVD上标明“学院+学号+姓名+作品名称”，并在光盘DVD中另附一份电子版报名表。
注：影视类作品不设系列。
（五）动漫设计类作品
1、设计类（含VI设计）作品征集
要求：
a、以各个商业命题的具体要求来确定以设计类形式征集创意作品的有无，若有，则需按商业命题的要求进行创作。
b、格式要求请参见平面类作品。
2、动漫类作品征集
要求：
a、动漫类作品包括动画广告短片（长度不超过5分钟，包含二维动画、三维动画、FLASH、游戏动画、粘土动画、木偶动画、剪纸动画等）、单幅漫画、多格漫画、插画。每个单幅或系列作品都必须放在一个文件夹下，文件重命名为“学院+学号+姓名+作品名称”，并填写电子版报名表。
b、格式要求请参见平面类和影视类作品。
六、大赛时间安排
    10月24日— 11月17日 作品创作、报送
    11月17日— 11月19日 作品分类整理
    11月19日— 11月21日 作品评选
    11月28日 获奖名单公布/颁奖
七、作品报送程序
1、文案类、平面类、广播类、影视类影视广告、动漫设计类作品请参赛人员将参赛作品（电子版）和参赛报名表（见附件4）进行网上或实物提交，尽量选择网上提交；
2、微电影作品请参赛人员将参赛作品和参赛报名表（见附件4）刻录在光盘DVD上，并进行实物提交。
·网上提交：发送至大赛组委会官方收件邮箱（ADshoujian@qq.com）。
·实物提交：汇文楼6楼615室（新闻传播学院新媒体创新实验室）。
八、说明事项
（一）所有作品必须在截止日期之前上交，邮箱发送以发件人邮出日期为准；
（二）所有参赛作品免收参赛费，每位参赛者可同时报送多个个人或团队作品；
（三）所有参赛作品必须依据本次大赛策略单进行创作；
（四）参赛作品所涉及侵权、违法等相关问题均由相应参赛单位或个人自行负责；
（五） 大赛组委会有权自主选择优秀参赛作品用于大赛宣传、展映等活动；
（六）参赛者有权使用本次大赛参赛作品用于参加其他创意赛事，不受本大赛限制；
（七）大赛组委会对本次大赛享有最终解释权。
（注：以上说明事项自报名之日起生效。）
九、其他说明
负责单位：黑龙江大学新闻传播学院
工作地址：汇文楼6楼615室（新闻传播学院新媒体创新实验室）
联系方式：大赛负责人  钱茜茜          18246054772
          新闻传播学院广告创新实验室  0451-86608221
黑龙江大学新闻传播学院
2014年10月13日
附件4：
黑龙江大学第十二届广告创意大赛（商业类）作品报名表
	作品名称
	

	类别
	非专业组
	（）校企宣传语作品

	
	专业组
	（）文案类作品  （）策划类作品  （）平面类作品
（）广播类作品  （）影视类作品  （）动漫设计类作品

	创作类型
	（）个人创作   （）团队创作

	主创者姓名
	
	学号
	
	院系
	

	团队其他
成员姓名
	        （注：个人创作者不填此空。）

	联系电话
	
	指导老师
	

	创意说明（100字以内）：
                                            负责人签字            

	特殊
说明
	①参赛作品确保原创，若发生相关版权纠纷，均由参赛者本人负责；
②大赛组委会有权自主选择优秀参赛作品用于大赛宣传、展映等活动；
③参赛者有权使用本次大赛参赛作品用于参加其他创意赛事，不受本大赛限制；
④请将报名表随参赛作品一同交送。
 （注：以上特殊声明事项自报名起生效。）
年    月   日  


附件5：
【广播广告脚本示例】
节约粮食之文明餐桌篇
音效：第一段节奏感较强的音乐起。
张总：（充满老板式气概地）小李啊，今天咱们简单点。 
小李：（谄媚地）张总，简单不叫请客，多点点。
音效：“呼”一阵略过的声音。
音效：第二段节奏感较强的音乐出现。
女儿:（撒娇地）爸爸，这些菜我都不喜欢，再要个吧！
爸爸：（宠溺地）只要你爱吃，随你点！
音效：“呼”一阵略过的声音。
音效：第三段节奏感较强的音乐出现。
女生：（可惜地）还剩那么多菜，咱们打包吧！
男生：（不屑地）算了，打包多没面子啊！
音效：转为沉重的声音。
女服务生：（不住感叹地）唉，天天收拾这么多剩菜，有的一点都没动，就这么倒了，真是可惜啊！
音乐：打字机音效出现配合磅礴大气的音乐。
男旁白：据统计，我国每年被倒掉的食物，相当于两亿多人一年的口粮。
女旁白：吃光盘中的食物，杜绝舌尖上的浪费。
男旁白：倡导文明餐桌，厉行勤俭节约。
示例音频链接：http://v.iqilu.com/2013/06/10/3906804.shtml
 附件6:
关于举办 “随手创意拍”手机创意摄影大赛的通知 
为加强校园文化建设，提升学生创新能力和艺术修养，为学生树立健康正确的审美观，学校决定在“第十二届广告创意文化节”期间，将开展“随手创意拍”手机创意摄影大赛。现将相关事宜通知如下：
一、活动时间
    2014年10月24日-2014年11月17日
二、主办单位
黑龙江大学教务处
黑龙江大学创业教育学院
共青团黑龙江大学委员会
三、承办单位
    黑龙江大学新闻传播学院
4、 活动主题
    随手创意拍
五、评选活动对象及内容说明
（一）活动对象：全校各专业喜欢创意、爱好手机摄影的本科生、研究生均可报名参加此次手机创意摄影大赛，各学院也可集中组织上报优秀作品。
（二）作品内容：以“随手创意拍”为主题，展示健康、积极、创新的生活态度，采用周边的新鲜事物、富有创造性的行为及充满个性的生活方式作为创作题材，展现同学们丰富多彩的校园生活。
要求：具有创意，艺术感召力强，必须原创，严禁抄袭。
（三）奖项设置：本次“随手创意拍”手机创意摄影大赛，作品设置金奖1名、银奖2名、铜奖3名、优秀奖、微博人气奖若干名。
6、 参赛方式
    该次比赛本着人性、环保、方便的原则，实行完全线上报名，且无需下载报名表。
参赛流程：
1、关注“黑龙江大学广告节”官方新浪微博；
2、上传作品至新浪微博，并同时@黑龙江大学广告节；
3、将作者姓名、联系方式、学院专业、学号、作品名称、创意阐述私信发送给主页。
七、大赛时间安排
    10月24日— 11月17日 作品创作、报送
    11月17日— 11月19日 作品分类整理
    11月19日— 11月21日 作品评选
    11月28日 获奖名单公布/颁奖
八、说明事项
（一）参赛作品免收参赛费；
（二）所有作品必须在截止日期之前上传，上传日期以微博发出日期为准；
（三）参赛作品所涉及侵权、违法等相关问题均由相应参赛者自行负责；
（四）大赛组委会有权自主选择优秀参赛作品用于大赛宣传、展映等活动；
（五）参赛者有权使用本次大赛参赛作品用于参加其他创意赛事，不受本大赛限制；
（六）大赛组委会对本次大赛享有最终解释权。
（注：以上说明事项自报名之日起生效。）
九、联系方式
联系单位：黑龙江大学新闻传播学院
联 系 人：钱茜茜  联系电话：18246054772
联系地址：汇文楼6楼615室（新闻传播学院新媒体创新实验室）
黑龙江大学新闻传播学院
2014年10月13日
